
ОТЧЕТ О РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ БРЕНДА



Суть конкурса:  пользователи, приславшие лучший пошаговый фоторецепт, 
получают приз от компании Tupperware. 

Срок проведения конкурса  — 1 месяц. Еженедельное награждение 
победителей по 3-м призовым местам. 

Призовой фонд определяется компанией. 

Место проведения конкурса: 
портал Mosfoodnews.ru 
и приложение iPad Mosfoodnews.

КОНЦЕПЦИЯ ПРОДВИЖЕНИЯ БРЕНДА TUPPERWARE
СРЕДИ ЦЕЛЕВОЙ АУДИТОРИИ — ОРГАНИЗАЦИЯ КОНКУРСА ДЛЯ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ



На портале Mosfoodnews.ru:
• Анонс конкурса в разделе «Новости» в течение 7-ми дней

•  Брендированный баннер на «Главной странице» (верхний баннер 
720х130, динамика)

•  Статья и видеоролик с обязательным присутствием логотипа 
Tupperware на всех рекламных материалах

• Пост-релиз в разделе «Новости» по завершению конкурса

•  Рассылка информации о конкурсе зарегистрированным 
пользователям

В приложении iPad: 
•  Статья и видеоролик 
на первой полосе интерактивной 
газеты

ЧТО ВКЛЮЧАЕТ В СЕБЯ РЕКЛАМНАЯ КАМПАНИЯ



На портале Mosfoodnews.ru:
• Присланных рецептов за 1 месяц — 82. 
• Просмотров  баннера за 1 месяц — 408 000.
• Пользователей, ознакомившихся с информационной статьей о бренде за 1 месяц — 4000.

В приложении iPAD:
• Количество просмотров видеоролика за 1 месяц — 105 000. 

СТОИМОСТЬ ПРОВЕДЕНИЯ КОНКУРСА
Разработка страницы конкурса в соответствии с основной концепцией сайта
+ анонс конкурса на верхнем баннере «Главной страницы» в течение 7-ми дней
+  информация о конкурсе на боковом баннере «Главной страницы» в течение всего периода 
проведения конкурса

+ пост-релиз в разделе «Новости» по завершению конкурса 
+ реклама товара на нижнем баннере под каждым рецептом, участвующем в конкурсе
+ рассылка информации о конкурсе зарегистрированным пользователям 

Стоимость: 8 000 руб.
Реклама конкурса в приложении iPad. GOLD БЛОК

Стоимость: 7000 руб. / 1 месяц

ОТЧЕТ ПО ИТОГАМ РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ




